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A. Simbologia | Presentacién del Logotipo Al

Presentacion
del Logotipo

El logotipo es la representacién grafica de la
marca, esta conformado por el nombre
PARCERUGS en la familia tipografica
Decoy, (Fuente que refleja la personalidad
divertida pero elegante de la misma) y un
isotipo, que nace de la forma organica que

simboliza la personalidad de la marca y es
tambien la cabeza del personaje de Ia
misma.
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A. Simbologia | Isotipo

[sotipo

El isotipo es la representacién mas
simplificada de la marca, es la abstraccidn
simbolica mas pura de lo que representa
Parcerusgs.

Se recomienda ser aplicado solo cuando las

condiciones técnicas no permitan el uso del
Logotipo Principal.
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A. Simbologia | Tipografia Corporativa

Tipografia
Corporativa

La tipografia corporativa es la familia
Atahualpa en sus versiones Light, Regular y
Bold. Esta serd utilizada para toda la
comunicacidén grafica y publicitaria.

La tipografia Atahualpa esta disponible para

su uso en Adobe Fonts (Incluida en el
paquete Creative Cloud de Adobe).
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A. Simbologia | Area de Seguridad

Area
de Seguridad

Para asegurar la éptima aplicacién v
percepcién del logotipo en todos los
soportes v formatos, se ha determinado un
area de seguridad que establece una
distancia minima respecto a los textos y
elementos graficos equivalente a la letra “P”
del propio logotipo.
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A. Simbologia | Aplicaciones Correctas B.3

Aplicaciones
Corporativas

Correctas
La mixima visibilidad, legibilidad vy parcerugS' pal‘cel‘ugS'

contraste tienen que asegurarse en todas las
aplicaciones.

Fondo Corporativo Claro Fondo Corporativo Oscuro

Para aplicaciones graficas de comunicacidn

corporativa se debera usar la paleta de
colores principal en fondos solidos de color Fondo Fotografico Claro Fondo Fotografico Oscuro

o texturizados (Fotografias). En estos, el
color del logo debe aplicarse en funcidén del Vg j_,f ,

fondo. /

A P
parcerlﬁgs‘ parcerugs’
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Fondo Corporativo Claro
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Fondo Fotografico Claro

Fondo Corporativo Oscuro
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A. Simbologia | Aplicaciones Incorrectas

Aplicaciones
Incorrectas

El logotipo (v demas versiones) tiene unas
medidas y proporciones relativas
determinadas por los criterios de
composicidn, jerarquia y funcionalidad.

En ninglin caso se hardn modificaciones de
estos tamafios y proporciones.
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Apliacidn Incorrecta de Color Deformacién
parcerugs’ patcerugs’
Espaciado Incorrecto Tipografia Incorrecta
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C. Identidad Verbal | Tagline
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C. Identidad Verbal | Voz

La voz de la marca

La identidad de la marca Parcerugs sera representada por su parte
srafica (Logo, color y tipografia) al igual que por su comunicacién
verbal. Para reflejar la personalidad joven, divertida y un poco
irreverente, la marca se basa en su ciudad de nacimiento, Medellin,
para dar contexto de lo que culturalmente da inspiracidén. Utiliza el
lenguaje callejero o slang para llegar a su publico objetivo de una
forma cercana.

Haciendo una mezcla de este tipo de palabras urbanas con el lenguaje
técnico de los procesos de la artesania de la marca se crean nuevos
términos para nombrar las diferentes etapas de creacidén, generando
asi un nuevo vocabulario Ginico de Parcerugs.

El inglés estd permitido, siempre que sea mezclado con el espafiol,
alsunos términos son necesarios para explicar los procesos
anteriormente definidos y esta mezcla de idiomas, ingles vy espafiol
(puntualmente el slang de Medellin) genera un impacto en la
comunicacidén vy ayuda a la recordacidén de la marca
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